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JAK?

PROPAGOVAT MESTO

ciL CiLOVA SKUPINA

INFORMACNI obyvatelé mista a navstévnici
upozornit, upoutat, sdélit informace

PROPAGACNI (reklamni) potencialni a jiz pfijedsi navstévnici
pfitdhnout navstévniky (mistni lidé, ¢esti navstévnici, zahranicni)
REPREZENTACNI mistni obané a zvani hosté

propagovat praci spravnich organ(

JAK POZNAT DOBROU TISKOVINU?

kriteria kvalitni tiskoviny

» Jasnd a inteligentni Idea (co a jak se chystam propagovat)

» Dobrd, zajimava, krasna stfidma a srozumitelna grafika (pismo, grafické prvky)

» Profesionalni prace s fotografiemi (rozliseni, barevnost, prepress...)

» Kvalitni texty (stylisticka a obsahova stranka)

» Bezchybné femeslné zpracovani grafiky (trivialni chyby sazetské a gramatické, necitelnost,
neprehlednost) Korektor se vyplati ! !'!

» Kvalitni tisk a finalizace (knihaf'ské zpracovani)

JAK POZNAT DOBREHO TVURCE?

kriteria kvalitniho tv(rce

» Referentni prace + rozumné fizené tendry (vyzvani tvirci -net- ne jenom ,nahodili znami”)
» Zplisob otazek a poZadavkil na zadavatele

(nespokoiji se s malem - patra po cili a jde k jadru véci).
» Zajistuje-li vyrobu bude nabizet alternativni feseni vyroby s rliznymi vyrobnimi naklady.

STAVEBNiI KAMENY ,,VIZUALU“ MESTA:
jednotny graficky styl

» Logo x znak (zplisoby jeho pouZiti)
» Barevnost (stanoveni barev, kombinaci - povolené a nepovolené)
» Grafické prvky (doprovodné “ikony”)
» Predpis tiskovin (vizitky, hl. papy, prezentace, faktury, orienta¢ni systém mésta)
» Mobiliar (lavicky, zastavky...)
» Stejnokroje (OU, méstské specidikum)
» Seérie kvalitnich fotografii
- kulturni pamatky
- nositelé kultury - osobnosti
- meéstské (obecni) akce a aktivity (dokumentaristika + reportaze)
- okoli mésta blizké a vzdalené
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VYROBNi NAKLADY

Idea , diktuje” pfiméfenou formu ne naopak. Forma je vzdy vysledkem rovnovahy mezi chténym
a moznym - neni nutné utratit vzdy pfilis mnoho penéz, aby vzniklo néco pdsobivého. ,Hogo-
fogo“ zapracovanim a nakladnymi dokon¢ovacimi pracemi se ,nedoZene“ prace bez poselstvi
a obsahu.

IDEA

Idea se déli na obsahovou a formalni (graficka). Obé slozky se musi vzajemné podporovat

tak, aby vznikala opticka synergie dila. Text umocriuje obraz a obraz ilustruje a povySuje ¢ast
textovou.

Nedilnou soucasti idee je kompozice dila a schopnost sdélit o co jde tomu, kdo dilo vytvofil.
Tiskovina by méla mit néjakou informacni hodnotu (neni to vSak podminkou u praci, které maji
hlavné motivovat k navstéve), tam se jedna spise o podprahové - piimé plisobeni na estetické
citéni divaka.

Vladimir Halada



